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1. Bakgrund

Marknadsgruppen (bestaende av representanter fran Turistbyrderna samt turismnaring)
avser att fortsatta pa den fruktsamma vag som inleddes genom EU-projektet MPHH
(Marknadsplan Harliga Harjedalen). Gruppen vill driva vidare samarbetet inom profilering
och marknadsforing pa utlandsk marknad som inhemsk.

MPHH (Marknadsplan Hérliga Harjedalen) genomférdes som ett EU-projekt under perioden
2001-2003 och har under den perioden bidragit till ett 0kat samarbete inom profilering och
externmarknadsforing pa saval den utlandska marknaden som den inhemska.

Efter EU-projektets slut har referensgruppen (kallad Marknadsgruppen) fortsatt att tréffats
med minst 4 moten/ar. Med hjalp av de bygdemedel som beviljades for 2004 till 2006 har
man genomfort liknande aktiviteter som under perioden 2001-2003 om &n i mindre skala,

anpassat till bidragets minskade storlek.

Marknadsgruppen bestar av foretradare for Turistbyraer och turistnaring. De anser att vad som
paborjades under MPHH &r en viktig process som inte bor stanna av.

Forutom de marknadsforingsaktiviteter som genomforts under lang tid ser Marknadsgruppen
tva viktiga omraden. Det ar framst aktiviteter for att forbattra kommunikationerna och
internmarknadsforing for att forbattra mottagandet och vardskapet gentemot gésterna.

Harjedalsprojektets aktiviteter ska genomsyras av langsiktig hallbarhet. Turismen i
Harjedalen ar beroende av en hallbar utveckling, eftersom vi fungerar i en snabbt vaxande
turistnaring med andra expansiva omraden kring oss. For att uppna en hallbar utveckling
kravs att de tre dimensionerna ekonomisk, ekologisk och social hallbarhet beaktas.

2. Syfte

Fortsatt samarbete har till syfte att, inom redan bearbetade marknader, genom riktade
offensiva insatser, starka positionen och med enad kraft utveckla och marknadsféra
Hérjedalens turistiska produkter.

Syftet ar aven att aktivt bearbeta attityden till vardskap, for hojning av medvetandenivan pa
lokal-, regional- samt riksniva fran befolkning till gaster.



3. Mal

Malet ar att attrahera nya och befintliga besokare till Harjedalen med tyngdpunkt pa svenska,
danska, hollandska, polska och tyska géaster.

Vi ska 0ka antalet gaster genom;

forbattrad kommunikation (enklare att ta sig till och fran omradet)
att upplevelsen i omradet starks

erbjuda ett vardskap utéver det vanliga

helarsoppna destinationer genom sasongsforlangning

For destinationerna ska detta arbete leda till en samhdrighetskéansla och ett 6kat
erfarenhetsutbyte.

Vi forvantar att antalet gastnéatter 6kar med 3 % och omséttningen med 5 %. Antalet
arsarbeten i kommunen forvantas 6ka med 3 %/ar.

4. Aktiviteter
Med malen for 6ga vill projektet satsa pa foljande omraden:

1) kommunikationer

2) vardskap

3) produktutveckling

4) destinationsutveckling
5) hallbarhet

For ytterligare information kontakta projektledare Tatjana Summermatter pa
tfn: 070-680 41 82 eller e-post: tatjana.summermatter@herjedalen.se



